	




	Združenie turizmu Terchová

	
	Ul. Sv. Cyrila a Metoda 96, 013 06 Terchová

	IČO: 35676671
	DIČ: 2020701573

	Tel.: +421/41/599 31 00, 500 23 07 
	E-mail: ztt@ztt.sk / ztt@terchova.sk

	Fax: +421/41/569 53 07
	Web: www.ztt.sk



Výzva na predloženie cenovej ponuky 
podľa §9 ods. 9 zákona č. 25/2006 Z.z. o verejnom obstarávaní a o zmene a doplnení niektorých zákonov v znení neskorších predpisov
pre zákazku s názvom : „Organizácia workshopov – web prezentácia a reklama“
(1) Identifikácia verejného obstarávateľa – podľa § 6 ods. 1 písm. e

Názov: 
Združenie turizmu Terchová                             IČO: 35676671 

Kontaktná osoba:
Mgr. Jozef Mičo                                                   DIČ: 2020701573
S í d l o
Obec (mesto):
Terchová
                     PSČ: 013 06
Ulica: 
Ul.Sv.Cyrila a Metoda 96
                     Číslo: 96
Telefón: 
+421/41/599 31 00, 500 23 07
                     Fax:  -
Elektronická pošta: 
ztt@ztt.sk / ztt@terchova.sk
Internetová adresa:  
www.ztt.sk
(2) Identifikácia predmetu obstarávania 
Predmetom zákazky je zabezpečenie workshopov – web prezentácia a reklama , so zabezpečením lektorov, prenájmu priestorov a drobného občerstvenia. Školenia budú vykonané v obci Terchová.

	Č.P.
	popis
	špecifikácia

	5.3
	Lektor – web prezentácia a reklama
	Témy 10 prednášok 
1.a) Ako sa dá vytvoriť web stránka
aktuálne možnosti trhu

vlastná tvorba web stránky

výroba web stránky u internetovej agentury

platené redakčné systémy

bezplatné nástroje na výrobu web stránky

čo je to doména, možnosti

Webhosting – výber vhodného webhostingu, možnosti

Web stránka pre mobilné zariadenia
1.b) Prečo robiť reklamu na internete
analýza trhu

konkurencia

aký typ web stránky zvoliť pre správy spôsob propagácie
2.Marketingové nástroje pre malú a strednú firmu
kde sa v celkovom marketingu nachádza internet marketing

hlavný okruh internet marketingu (tlačové správy, PPC, SEO, blogovanie, Email marketing, )

vedľajší okruh internet marketingu (banerová reklama, katalógy, inzercia, sociálne siete, diskusné fóra, partnerské programy, iné)
3.Zlá reklama, najčastejšie chyby majiteľov stánok
kde robia ľudia často chyby

čo sa dá urobiť “svoj pomocne” a čo nie

zlá investícia vs. dobrá investícia peňazí

kombinácia reklamných kampaní – internet, rádio, tv, tlač, periodiká, letáky

porovnanie cien za bežnú reklamu v SR
4.a) Ako začať
analýza východzej situácie

tvorba a návrh finančného rozpočtu

prieskum trhu a konkurencie

vytvorenie stratégie

branding (budovanie značky)

tvorba web stánky a testovanie

vyvýjanie marketingových aktivít na internete

kontrola a vyhodnocovanie
4.b) Kľúčové slová
návrh kľúčových slov

analýza úpešnosti kľúčových slov
5.Webdesign a použiteľnosť
prečo je dôležitá dobrá web stránka

zásady a základy pre technicky dobrú web stránku

zásady a základy pre grafiky dobrú web stránku

zásady a základy pre grafiky obsahovo dobrú web stránku

čo majú ľudia radi na web stránke, čo naopak nie
6.Čo je to internet marketing – rozdelenie a jeho aktívne a efektívne formy
čo je to PPC reklama

čo je to SEM

čo je SEO

iné formy internet marketingu

budovanie partnerských liniek, PR články
7.Úvod do SEO
onpage a offpage optimalizácia

optimalizácia pre vyhľadávače vs. optimalizácia pre hľadajúcich ľudí

čo sú to vyhľadávače

ako funguje vyhľadávač

indexovanie stránok

aké vyhľadávače ľudia používajú

čo sú to katalógy, popularita katalógov na Slovensku

registrácia do katalógov

výmena a kupovanie odkazov

tvar vhodného odkazu

aké texty sa návštevníkom budú páčiť – copywriting

kľúčové slová

nadpisy web stránok, zvýrazňovanie kľúčových slov

odkazy

obrázky a vyhľadávanie obrázkov

články a tvorba obsahu

SEO v celkovom marketingu firmy
8.PPC reklamné kampane – Etarget, Google Adwords
čo je to PPC reklama

kontextová reklama

možnosti reklamných kampaní v SR

vedenie reklamných kampaní

úspešnosť reklamných kampaní

dobré a zlé reklamné kampane

nevhodná investícia peňazí

spravovanie reklamnej kampane, vs. nechať si spravovať reklamnú kampaň externou firmou
9.Reklama na sociálnych sieťach – facebook, twitter a iné
aktuálne možnosti

nezáväzné zviditeľňovanie sa

úspešnosť cielených reklamných kampaní
10.Analýza, kontrola a nástroje na sledovanie výsledkov
sledovanie štatistík

dôležitosť
google analytics

vlastné štatistiky
· Lektor odprednáša  10 tém po 8 hodín

· Lektor odprednáša každú tému 2x

· Celkovo lektor odprednáša 160 hodín

	5.6
	Prenájom priestorov a techniky
	Prenájom priestorov na realizáciu – spoločné stretnutia – workshopy

Potrebný počet dní na prenájom priestorov – 20dní

Potrebná technika :1x notebook; 1x Dataprojektor; 1x tabuľa Flipchart

	5.8
	občerstvenie
	Občerstvenie na realizáciu– spoločné stretnutia – worshopy

Občerstvenie zahŕňa :

1 osoba : 2x káva /čaj

                0,5 l minerálna voda

                3 x obložený chlebík

                Slané pečivo

Občerstvenie je potrebné zabezpečiť celkovo pre 140 osôb (účastníci workshopov)


Predpokladaná hodnota zákazky podľa § 5 ZVO : 4368,88 EUR bez DPH.

ITMS : 22410220048
(3) Financovanie predmetu obstarávania
Zákazka bude financovaná z prostriedkov Európskeho fondu regionálneho rozvoja, štátneho rozpočtu a vlastného spolufinancovania.

Názov projektu:

Učiace sa regióny
Operačný program: 

Operačný program cezhraničnej spolupráce Slovenská 



republika - Česká republika 2007-2013

Prioritná os:


1. Podpora socio-kultúrneho a hospodárskeho rozvoja 



cezhraničného regiónu a spolupráce

Spolufinancovanie fondom: 
Európsky fond regionálneho rozvoja

Oblasť podpory: 

1.2 Spolupráca a sieťovanie
(4) Lehoty
Predloženie cenovej ponuky:

do 28.februára 2014 do 12:00 hod.





osobné doručenie - v pracovnej dobe 08:00 – 15:00 
(5) Podmienky predloženia cenovej ponuky
Cenová ponuka musí obsahovať:

· Cenovú  kalkuláciu (príloha č.1)

(6) Miesto a spôsob doručenia cenovej ponuky

Združenie turizmu Terchová
Ul. Sv.Cyrila a Metoda 96

013 06 Terchová

kontaktná osoba: Mgr. Jozef Mičo
Predloženie cenovej ponuky je možné poštou, kuriérom alebo osobne. Pri osobnom odovzdaní bude uchádzačom vystavené potvrdenie o prevzatí cenovej ponuky, ktoré musí obsahovať miesto, dátum a čas prevzatia.

Obálka cenovej ponuky musí obsahovať identifikáciu predkladateľa ponuky (meno a sídlo) a označenie „Súťaž – Organizácia workshopov  - web prezentácia a reklama– Neotvárať“.  V prípade neuvedenia tohto označenia neručíme za predčasné otvorenie obálky.

Ponuky musia byť predložené v slovenskom jazyku. 

(7) Kritérium hodnotenia
Najnižšia cena za predmet zákazky vyjadrená v EUR s DPH, resp. cena celkom (u neplatcu DPH)

(8) Ostatné informácie
Cenová ponuka musí byť vypracovaná na celý rozsah predmetu zákazky.

S výhercom bude uzatvorená zmluva o službách.

Predložené cenové ponuky sa jednotlivým uchádzačom nevracajú, ostávajú ako súčasť dokumentácie tejto zákazky.
V Terchovej, dňa 14.februára 2014
________________________

Mgr. Jozef Mičo

prezident združenia
Príloha č. 1 Výzvy na predloženie cenovej ponuky – Vzor cenovej ponuky
Zákazka : „Organizácia workshopov – web prezentácia a reklama“
Uchádzač 
Obchodné Meno :

Sídlo :

IČO :

DIČ :

IČ DPH :

Štatutár :

Tel.číslo :

e-mail :

Bankové spojenie :

Platca/neplatca DPH :
Tabuľka : Cenová kalkulácia 

	Číslo položky
	Popis
	MJ
	Počet MJ
	Cena za MJ bez DPH
	Cena spolu bez DPH
	DPH
	Cena spolu s DPH

	5.3
	Lektor – web prezentácia a reklama
	hod
	160
	
	
	
	

	5.6
	Prenájom priestorov a techniky
	dní
	20
	
	
	
	

	5.8
	občerstvenie
	osôb
	140
	
	
	
	

	
	Spolu
	x
	x
	x
	
	
	


V ................, dňa ....................

.....................................................

meno, pozícia

podpis a pečiatka

Pozn.: Uchádzač ocení ponuku v eurách. Navrhovaná zmluvná cena musí byť stanovená v zmysle zákona NR SR č. 18/1996 o cenách a musí obsahovať všetky náklady spojené s plnením predmetu zákazky počas celého trvania zmluvného vzťahu.   

Neplatcovia DPH ocenia ponuku v celkovej sume bez DPH a na túto skutočnosť v cenovej ponuke upozornia.
Zákazka „Organizácia worshopov – web prezentácia a reklama“  [ ZTT/S/2]
(realizovaná na základe zákona č. 25/2006 Z.z. o verejnom obstarávaní v znení neskorších predpisov, § 9 ods.9 )
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